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Foljeord

Det finns en stor potential inom fisketurismen som annu
inte har uppnatts till fullo. | Finland finns det majligheter
att erbjuda ansvarsfulla fiskemajligheter for sdval inhemska
som internationella turister. Med nationell och tvaradmi-
nistrativ utveckling kan vi skapa de basta fisketjansterna i
Europa.

Programmet for utveckling av fisketurismen har utarbetats
genom ett mangsidigt samarbete inom fiskeri- och turism-
branschen och dess innehall har fatt mycket berém under
remissbehandlingen. | utvecklingsprogrammet presenteras
sammanlagt 21 konkreta atgarder grupperade enligt tre
teman. For att sakerstalla resultaten och kontinuiteten har
sarskild uppmarksamhet fasts vid uppfoljningen av verkstal-
landet och genomslagskraften.

Denna publikation ar avsedd att anvandas som en guide av
alla som ar verksamma inom fisketurismen. Jord- och skogs-
bruksministeriet tackar alla som deltagit i utarbetandet av
och som gett sitt utldtande om utvecklingsprogrammet for
fisketurismen. Samtidigt vill vi uppmuntra till ett bredbasigt
och malmedvetet samarbete i genomférandet av programmet.

Jord- och skogsbruksminister Sari Essayah
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VISION
Finland har mangsidiga,
ansvarsfulla och de mest
hogklassiga fisketjansterna

I hela Europa.
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MALSATTNING

Fiskemoajligheterna har produktifierats som hogklassiga tjanster som ar latta att

kopa och intressanta for olika kundgrupper. Foretagsverksamheten ar kompetent,
natverkande och I6nsam. Fisketurismen &ar hallbar.
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VISION 2034

\\/74

Utveckling av tjanster

Utveckling av forsaljning
och marknadsféring

Utveckling av

och affarsverksamhet verksamhetsmiljéon

ATGARD

GENOMFORANDE NULAGE

ANSVARIGA INSTANSER OCH AKTORER

1. Ett riksomfattande utvecklingsprojekt inleds for att framja utvecklingen av kundorien-
terade och ansvarsfullt producerade fisketjanster. Det riksomfattande projektet fungerar
i samarbete med regionala projekt samt som samarbetspartner mellan fiskeri- och
turismsektorerna och framjar natverkandet. Projektet pagar i 5+5 ar.

Jord- och skogsbruksministeriet,
NTM-centralerna, landskapsféorbunden och
andra regionala finansierande myndigheter

2. Programmet for utveckling av fisketurismen verkstalls med regionala projekt
genom att mangsidigt utnyttja olika finansieringskallor och god praxis fran
tidigare projekt.

Regionala finansierande myndigheter, regionala
turismorganisationer, regionala fiskeriorganisationer,
forsknings- och utvecklingsorganisationer

3. Kompetensen inom foretagande, produktutveckling och marknadsféring hos
foretag som producerar fisketurismtjanster 6kas genom utbildning och radgivning.

Riksomfattande projekt, regionala projekt

Business Finland / Visit Finland,
regionala turismorganisationer

Instanser som erbjuder fiskeguideutbildning

4. En kundundersdkning gors for att férbattra marknadskannedomen och utreda
potentiella nya kunders och kundgruppers behov. | utredningen beaktas ocksa
fritidsfiskare som reser pa egen hand.

Forskningsorganisation

5. Investeringar gors i omraden och vattendrag dar fiskbestandet och naturmiljon
erbjuder sarskilt goda mojligheter att utveckla fisketjanster som ar intressanta bade
inhemskt och internationellt. Fisketjansterna produceras med hallbart utnyttjande
av fiskbestanden.

Foretagare, Forststyrelsen,
regionala finansierande myndigheter

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 20242034 <
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Finland har en attraktivimage inom fisketurismen. Kundorienterade fisketurismprodukter gar latt
att kopa digitalt. Man investerar i marknadsféring och goér det langsiktigt. Man kanner till de centrala
kundgrupperna och den internationella marknaden och produkterna betjanar efterfragan.
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VISION 2034

Utveckling av tjanster
och affarsverksamhet

Utveckling av forsaljning

Utveckling av

och marknadsféring verksamhetsmiljéon

ATGARD

GENOMFORANDE NULAGE

ANSVARIGA INSTANSER OCH AKTORER

1. Webbplatsen Fishing in Finland férnyas och kontinuerligt underhall ordnas. Nar webbplat-
sen fornyas beaktas olika kundgrupper och de som fiskar pa egen hand i Finland samt ansvar-
saspekten. Nar webbplatsen fornyas beaktas samarbetsbehoven med turismwebbplatserna.
Webbplatsen byggs upp sa att Finlands fisketurismimage starks. Fisketurismtjansterna pa
andra turismwebbplatser ska bli lattare att hitta.

Jord- och skogsbruksministeriet och
ovriga finansieringsmyndigheter, féretag,
fiskeriorganisationer

2. Marknadsféringsatgarderna inleds nationellt och enligt Business Finland/Visit Finlands
storomrade samt med hjalp av gemensam marknadsforing. Marknadsféringen sker omfat-
tande via flera kanaler och pa basis av marknadsanalyser med inriktning enligt kundgrupp.

Foretag, regionala turismorganisationer,
regionala fisketurismprojekt

3. Det gors lattare att kopa tjanster inom fisketurismen genom att utvidga den elektroniska
forsaljningen. Foretagarna stods i ibruktagandet av elektroniska forsaljnings- och bokningssystem.

Foretag, regionala turismorganisationer

4, Av de fiskeriekonomiska samt natur- och kulturmiljons styrkor skapas en image for Finlands
fisketurism. Man framjar den fisketurism som riktar sig till Finland och som finlandarna
bedriver i sitt hemland och forbattringen av verksamhetsforutsattningarna samt okningen av
konkurrenskraften och omsattningen hos foretag som producerar fisketjanster i Finland.

Riksomfattande projekt och regionala
utvecklingsprojekt

5. Utbudet av fisketurism i Finland framjas i urvalet hos internationella researrangérer som
saljer fisketjanster.

Riksomfattande projekt, regionala
fisketurismprojekt och féoretag

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034
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Fisketurism ar en naring som skapar valfard och arbete och som har betydande effekter pa den regionala
ekonomin. Foretagsverksamheten inom fisketurismen har goda férutsattningar for utveckling och fram-
gang. Varden av fiskbestanden, forvaltningen av fiskevattnen och utvecklingen av fisketillstanden tjanar

fisketurismens verksamhetsférutsattningar.
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VISION 2034

Utveckling av tjanster Utveckling av forsaljning
och affarsverksamhet och marknadsféring

ATGARD

GENOMFORANDE NULAGE

ANSVARIGA INSTANSER OCH AKTORER

1. Verksamhetsforutsattningarna for fisketurismen forbattras och en ansvarsfull fiskekul-
tur framjas genom reglering av fisket, vard av fiskbestanden, utveckling av fiskemajlighe-
terna och vard av fiskarnas livsmiljoer.

Vattenomradenas agare, Forststyrelsen,
NTM-centralerna, fiskeriomradena, jord-
och skogsbruksministeriet

2. Andamalsenliga specialobjekt inrattas dar fisket ordnas pa fisketurismens villkor. En
andring av lagen om fiske utreds i fraga om férutsattningarna for begransning av de
allmanna fiskerattigheterna for sarskilda fisketurismobjekt.

Forststyrelsen, fiskeriomradena,
vattenomradenas agare, foretag, jord-
och skogsbruksministeriet (utredning)

3. Fiskeriomradena uppmuntras att i samarbete med vattenomradets dgare utveckla

och tillhandahalla tillstand for fisketurismféretagare. Det gors lattare for de sjalvstandiga

fisketuristerna att hitta kdpkanalerna for fisketillstand och f& information om bestammel-
serna som ror fisket. Information om fiskeriomradenas gemensamma tillstdndsomraden
samlas pa ett stalle.

Radgivningsorganisationer for
fiskerinushallningen

4. For statens vattenomraden skapas ramar for produktion av tjanster for foretagare inom
fisketurismen. Nya tillstandsprodukter utvecklas for foretagare inom fisketurismen pa
statens vattenomraden. Det ska goras sa enkelt som mojligt for fisketuristerna att skaffa
fiskevardsavgiften. Man goér det mojligt att anvanda nationalparkerna och skyddsomra-
dena for att producera fisketjanster och skapar verksamhetsmodeller for dessa omraden.

Forststyrelsen

5. Man utreder en andring av lagen om fiske i fraga om gruppstorleken for fiskeresor sa
att den stoder fisketurismen och féretagens tillvaxt. Man stravar efter att skapa en majlig-
het for fisketurismfoéretagens kunder att betala fiskevardsavgiften med en enda avgift.

Jord- och skogsbruksministeriet

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034
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VISION 2034
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Utveckling av tjanster
och affarsverksamhet

Utveckling

Utveckling av forsaljning

och marknadsféring verksamhets

ATGARD

GENOMFORANDE NULAGE

ANSVARIGA INSTANSER OCH AKTORER

6. Kommunerna, staten och rekreationsomradesféreningarna uppmuntras att beakta
produktionen av fisketjanster i utvecklingen av infrastrukturen.

Riksomfattande projekt och regionala projekt

7. Man stravar efter att gora det maojligt att kopa fisketjanster med motions- och
kultursedlar.

Skatteforvaltningen

8. Man kartlagger olika finansieringskallor och utnyttjar dem fér att utveckla
fisketurismmen. Man stravar efter att locka kapitalinvesterare att delta i utvecklingen av
fisketurismtjansterna.

Riksomfattande projekt och regionala projekt

9. Man undersédker vardekedjorna inom fisketurismen, de regionala ekonomiska
effekterna och utvecklingen av foretagsverksamheten och sakerstaller tillracklig
finansiering for forskningen. Man skapar nordiska och europeiska partnerskap for att
ansoka om forskningsfinansiering och for att genomfoéra forskning.

Naturresursinstitutet, universitet och andra
forskningsinstitut

10. En engelsk version av tjansten Kalastusrajoitus.fi gors.

Jord- och skogsbruksministeriet och
NTM-centralerna

11. Beaktandet av fisketurismen 6kas i den regionala organiseringen och foérvaltningen
av fisket. En andring av lagen om fiske utreds for att 6ka samarbetet i fiskeriomradena.

Jord- och skogsbruksministeriet,
fiskeriorganisationerna, NTM-centralerna,
fiskeriomradena

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034
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Utveckling av tjanster
VISION 2034 och affarsverksamhet

Tidsplan

Verkstallandet av utvecklings-
programmet for fisketurismen
inleds genast efter att pro-
grammet har godkants i 2024.
Programmet galler till slutet av
2034.

Ansvariga
parter

De ansvariga instanser som
namns i utvecklingsprogram-
mets atgarder ar aktorer som
identifierats som centrala.
Omnamnandena binder inte

dessa aktorer och utesluter inte

andra aktorer.

Utveckling av forsaljning Utveckling av
verksamhetsmiljéon

och marknadsféring

Finansiering

Programmet genomfdrs inom ramarna
for de offentliga finanserna och ansla-
gen i statsbudgeten. Kostnaderna for
projekten tacks med projektmedel
som beviljas separat. Finansiering kan
sokas till exempel fran féljande kallor:
Europeiska unionens landsbygds- och

GENOMFORANDE NULAGE

jordbruksfonder (CAP), Europeiska regionala
utvecklingsfonden (ERUF), Fonden for
rattvis omstallning (FRO), Europeiska havs-,
fiskeri- och vattenbruksfonden (EMKVR) och
Europeiska socialfonden (ESF). For forsk-
ningsprojekt och andra projekt ansoks ocksa
om internationell finansiering.
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Uppfoljning

For genomforandet av utvecklingsprogrammet Dessutom goérs en uppféljningsun-
for fisketurismen inrattas en uppféljningsgrupp. dersékning i borjan av utvecklingspro-
Som dess ordforande och sekretariat fungerar gramperioden (2024), i mitten (efter
jord- och skogsbruksministeriet. Gruppens uppgift 5ar) och i slutet (efter 10 ar). | dessa
ar att folja upp hur atgarderna har framskridit och undersokningar utvarderas foljande
vid behov precisera dem. Utvecklingsprogrammet indikatorer, for vilka man vid behov
genomgar regelbundna mellanutvarderingar. skapar en ny, jamfoérbar och heltack-
Arligen foljs foljande indikatorer upp, for vilka ande ram for forskningsmaterialet samt
jamforelsetal kan fds automatiskt eller med en definition av féretagandet inom
liten moda: fisketurismen:

Antalet foretagare inom fisketurismen - Utredning av antalet inhemska

i statens vattenomraden och utlandska kunder och )‘
faststallande av vardet pa fiske- )‘
. Antalet besdkare pa webbplatsen turismen samt exportintakterna )‘ )
Fishing in Finland - Okning av antalet fiske- ~ - |- )‘
Antalet féretag som saljer sina guider och évriga féretagare - -

produkter elektroniskt och arbetstagare inom fiske- )’ )‘
turismen P )’ )‘
)

Nivan pa kundnédjdheten i enkaterna

.. . . Okning av antalet utlandska )‘
Antalet framjade atgarder kunder och exportintakterna -

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 20242034 <13 >
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Utveckling av fisketurismen

Det foregdende riksomfattande
atgardsprogrammet for utveckling av
fisketurismen var giltigt &ren 2008-2013,
varefter det har skett manga férandringar
i verksamhetsmiljon. Till exempel har
fiskelagen samt gransalvsavtalen mellan
Torne alv och Tana alv férnyats och en ny
utvecklingsstrategi for fritidsfisket och
Finlands turismstrategi 2022-2028 har
utarbetats.

Malet med utvecklingsprogrammet for
fisketurismen ar att framja den fiske-
turism som riktar sig till Finland och som
finlandarna bedriver i sitt hemland och att
forbattra verksamhetsforutsattningarna
samt att dka konkurrenskraften och
omsattningen for foretag som producerar
fisketjanster i Finland. Malet ar ocksa att
oka kannedomen om Finlands fiske-
turismtjanster och att 6ka antalet fiske-
turister samt att utnyttja fiskbestdnden
och fiskemadjligheterna inom turismeni
storre utstrackning an tidigare.

Utvecklingsprogrammet fér fisketurism 2024-2034 <14 >
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wraort
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Utveckling av tjanster

VISION 2034 och affarsverksamhet

Utveckling av forsaljning
och marknadsféring

Utveckling av
verksamhetsmiljéon

Nulaget inom fisketurismen

Finland erbjuder goda forutsattningar for
fisketurismen med sina manga och mang-
sidiga vattendrag och fiskarter. Naturens frid
och den byggda infrastrukturen stéder for
sin del mojligheterna att ordna fisketurism.
Flera lander, som har god fangstsakerhet

for de stora fiskar som fisketuristerna
uppskattar, konkurrerar med Finland om
kunderna. Utlandska kunder hamtar med
sig turisminkomster, i synnerhet da de oftare
an de inhemska kunderna anvander sig av
bland annat fiskeguidetjanster. Intresset for
naturturism och & andra sidan fjarmandet
fran naturen i och med urbaniseringen kan
ocksd 6ka antalet inhemska kunder och
anvandningen av guidetjanster. Over halften
av kunderna hos karnforetagen i branschen
(bland annat féretag som erbjuder guide-
tjanster) ar foretagskunder. En betydande del
av dessa foretags kunder ar dagsbesokare,
sasom foretagspersonal, for vilka fiske erbjuds
som kompletterande program till ett mote.
Andelen utlandska kunder har smaningom
Okat pa 2000-talet och uppgick till nastan

en tredjedel fére coronapandemin 2020. De

inhemska kundernas betydelse har dock
okat under coronapandemin. | Finland ar
fisketurismen den till sin verksamhet mest
omfattande av vildmarksturismens sektorer
och potentialen att utdoka verksamheten ar
mycket stor (Pohja-Mykra m.fl. 2018).

Tillvaxten inom fisketurismen stdrs i forsta
hand av bristen pa fungerande tjanster

vid manga goda fiskevatten, den starka
sasongsbetonade karaktaren och de
begransningar den medfor for utvecklingen
av verksamheten samt av det faktum att
Finland inte ar kant som ett fisketurismland
forutom i Ryssland, de baltiska landerna och
Polen. Fér narvarande finns det inga utsikter
att dppna upp for turism fran Ryssland.
Finlands natur och vattendrag skapar
dragningskraft, liksom ocksa fiskbestandet
med vissa forbehall. Finlands stallning som
fisketurismmal skulle sannolikt forbattras av
att man forutom att varna om fangstsaker-
heten ocksa skulle erbjuda fisketuristerna
olika tillaggstjanster. Da skulle malgruppen
i viss man utvidgas utanfoér de ivrigaste och

GENOMFORANDE NULAGE

mest fangstcentrerade hobbyutévarna.
Tillhandahallandet av tillaggstjanster kunde
for sin del underlatta problemen som beror
pa den sdsongsbetonade karaktaren, om
foretagaren till exempel skulle fa inkomster
fran inkvarteringsverksamhet pa vintern. Pa
grund av utmaningarna med verksamhet
aret runt ar det lbnsamt att strava efter

att oka foretagarnas inkomstflode under
sasongen som stracker sig fran varen till
hosten sa att det lockar till att utveckla verk-
samheten. Branschens tillvaxt stors ocksa
av att den inte har identifierats tillrackligt
som en naringsgren. Detta syns som en brist
pa omfattande och systematisk utveckling,
sasom marknadsforing. Féretagens verk-
samhetsmojligheter kunde ocksa forbattras
genom reglering.

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034 <16 >



VISION 2034

Utveckling av tjanster
och affarsverksamhet

Utveckling av forsaljning
och marknadsféring

Utveckling av
verksamhetsmiljéon

Utvecklingen av fisketurismen sker for
narvarande i stor utstrackning av enskilda
foretagare. Begransade resurser och begran-
sad kompetens hindrar branschens tillvaxt.
Samarbete med andra turistforetagare skulle
framja skapandet av lockande produkter och
produktpaket. Framjandet av samarbetet
kraver att till exempel inkvarteringsforeta-
garna ser moéjligheterna med fisketurismen.

| synnerhet i marknadsféringen behdvs ett
omfattande nationellt samarbete for att
forbattra Finlands synlighet som fisketurism-
land. Foretagarna inom fisketurismen beho-
ver bade materiella och immateriella resurser
som stod for sin verksamhet. Investeringar

i exempelvis batmateriel eller nédvandiga
byggnader ar dyra i forhallande till de ratt
laga inkomster som manga foretagare har.
Foretagarna inom fisketurismen upplever att
branschen inte beaktas tillrackligt, vilket syns
som en utmaning att f4 stod for att utveckla
verksamheten. Madnga foretagare behdver
dessutom mer kompetens i till exempel kund-
servicefardigheter och marknadsforing. Det ar
skal att sdkerstalla kvalitetsnivan till exempel
genom att erbjuda nédvandig utbildning.
Manga av de finlandska fisketurismforetagen
ar sektorsovergripande, dvs. de far bara en

GENOMFORANDE NULAGE

del av sina inkomster fran fisketurismen.
Detta beror till stor del pd att fisketurismen
for narvarande ar starkt sasongsbetonad och
endast pagar fran maj till oktober. Att framja
verksamhet aret runt ar en av de storsta
utmaningarna i branschen. Utanfor sasongen
maste foretagarna skaffa sig inkomster fran
andra kallor. Det ar ocksa svarare att anstalla
arbetstagare, eftersom man inte kan erbjuda
utkomst aret runt. Bakom foretagarverksam-

heten ligger vanligtvis ett eget intresse for fiske.

Fisketurismforetagen behover tillstand av
vattenomradets agare for sin verksamhet.
Tillstandet kan skaffas hos vattenomradets
agare, staten eller fiskeriomradet. Om
vattenomradets dgare inte beviljar tillstand
kan den regionala NTM-centralen bevilja
tillstand. DA far antalet kunder vara hogst
sex at gangen. | nyttjande- och vardplanerna
for fiskeriomradena som inledde sin verk-
samhet 2019 skulle omraden som lampar sig
val for fisketurism faststallas. | planerna har
valdigt manga vattenomraden definierats
som lampliga for fisketurism, vilket ar positivt
for branschen. Som hinder for fisketurismens
tillvaxt har man allmant upplevt NTM-
centralens begransning av tillstanden till sex

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034
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kunder samt det stela tillstandsforfarandet.
A andra sidan ser man inom branschen ett
behov av att stalla upp begransningar som
tryggar fiskbestadndet.

Med tanke pa fisketurismen i Finland ar det
ocksa skal att beakta de regionala sardragen,
som gor att behoven och utgangspunkterna
for utvecklingen av fisketurismen kan variera
fran omrade till omrade. Ur fisketurismens
perspektiv ar det bra att fundera pa hur de
regionala skillnaderna beaktas i utvecklings-
atgarderna. Fisketurismens betydelse varierar

fran region till region, men branschens poten-

tial anses utan undantag vara storre an den
nuvarande nivan. Fiskarnas intresse kan rikta
sig till en viss fiskart eller fiskeform, varvid
resan gar till omraden dar de intressanta
fiskarterna eller fiskeformerna ar maéjliga. De
viktigaste arterna inom fisketurismen i hela
Finland ar gadda, gos och abborre, i vissa
omraden aven lax, 6ring och harr. Eftersom
omradena delvis har olika fiskarter, men aven
skiljer sig i fraga om terrang och verksam-
hetsmiljo, skapas egna sardrag for fiskeverk-
samheten i olika omraden. | Lappland ar till
exempel laxrodd, strandfiske samt besdksmal
och tjanster som kombinerar vandring och

Utveckling av forsaljning
och marknadsféring

Utveckling av
verksamhetsmiljéon

fiske viktiga. Vid kusten och i Insjofinland

ar batfisket daremot starkt. Saledes kan till
exempel behovet av hyresbatar variera fran
region till region och det kan stéllvis rada brist
pa uthyrningsbatar med utombordsmotor.

| Lappland ar turismsasongen som livligast

pa vintern, medan fisketurismens sdasong
infaller under sommarmanaderna. Som
kundgrupper vid kusten betonas till exempel
foretagskunderna och i Insjéfinland de privata
turisterna.

Ur de internationella researrangorernas
synvinkel ar de utlandska fisketuristerna i
huvudsak smagrupper, som ar intresserade
av flug-, kast- och jiggfiske. De bor helst i

en stugby eller ett semestercenter som inte
ligger helt avsides men som har lugn och

ro. De internationella turisterna kanner bast
till fiskemadjligheterna i Insjofinland och
Lappland, medan kusten och skargarden ar
mer okanda. Finlands styrkor anses vara de
mangsidiga fiskevattnen, de lattillgangliga
fangstarterna, lugnet och bristen pa rusning,
infrastrukturen och tillgangligheten samt de
mangsidiga produkterna for olika budgetar.
(Business Finland / Visit Finland 2022.) Man
borde utveckla en kanal som sammanstaller

GENOMFORANDE NULAGE

information och som riktar sig till internatio-
nella turister samt fortydliga fisketillstands-
praxisen. For internationella researrangorer
kunde man ocksa ordna exkursioner och
aven i ovrigt investera i Finlands image som
fisketurismland.

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034
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Utveckling av forsaljning
och affarsverksamhet

och marknadsféring

Fisketurismen i Finland

STYRKOR

Vattendragen och miljon ar rikliga,
rena och mangsidiga

Finland har en stark landsbild
som ett sakert resmal

Guidekaren &r utbildad, motiverad
och yrkeskunnig

Den allmanna infrastrukturen Se—
stoder turismtjansterna

Man kan fiska med allmanna
fiskerattigheter eller med
omfattande fisketillstand

Det finns stéd att fa fér
foretagsverksamheten

Méjlighet att selektivt fanga matfisk

MOILIGHETER

Finland &r ett intressant turistland och \
naturturismen ar pa uppgang

Digitaliseringen stéder marknadsféringen
och utvidgar produktutvecklingen

Det finns efterfragan pa tjanster
som stoder valbefinnandet

Det ar majligt att lara kanna kundkretsen
battre och rikta tjansterna mer exakt till dem

Inkvarteringskapaciteten kan
utnyttjas och dkas

Mer omfattande utnyttjande av vatte
och fiskbestand bland internationella ku

Nya produkter till exempel fran
mete av mortfiskar

Utveckling av

verksamhetsmiljéon GENOMFORANDE

SVAGHETER

Finland &r inte allmant kant som
ett land for fisketurism

Det finns fa féretag dar fisketurismen
utgér den huvudsakliga verksamheten

Regleringen upplevs som fér tung
Verksamheten ar sdsongsbetonad

Inkvarteringsutbudet racker inte
till for fisketurismens behov

Konkurrens om fiskfangsten med
andra fiskargrupper

HOT

Vattendragens och fiskbestandets
status kan férsamras

Lokalt 6verfiske

Kriser kan intraffa i verksamhetsmiljon
Produktionskostnaderna kan stiga
Verksamhetsmiljon kan begransas

Man klarar sig inte i den internationella
konkurrensen

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034

NULAGE

< 19>



Utveckling av tjanster

VISION 2034 och affarsverksamhet

Utveckling av forsaljning

Utveckling av
och marknadsféring

verksamhetsmiljéon

Fisketurismen i siffror

| Fastlandsfinland fanns det sammanlagt 511
fisketurismforetag 2018. Foretagens totala
omsattning var cirka 21 miljoner euro och
sysselsattningen cirka 935 arsverken. Ett
foretags omsattning var saledes i genomsnitt
cirka 42 000 euro per ar. De namnda foreta-
gen har ofta ocksd annan verksamhet, men
siffrorna som beskriver omsattningen och
sysselsattningen galler endast fisketurismens
andel. Turistintakterna per fisketurismmkund
var i genomsnitt 159 euro. De presenterade
siffrorna beskriver situationen for foretag som
ar starkt inriktade pa fisketurism, men det
saknas eventuellt 6ver 800 andra foretag som
har fisketurister bland sina kunder. (Pohja-
Mykra m.fl. 2018.) Storleksklassen kan askad-
liggdras genom att jamfora med exempelvis
sysselsattningen inom turismbranschernas
programserviceverksamhet, som i sin helhet
utgjorde 11 633 arsverken 2018 (Harju-Myllyaho
m.fl. 2022).

Siffrorna som narmast beskriver verksam-
heten hos fisketurismforetag som erbjuder
guidetjanster ger ingen helhetsuppfattning

om fisketurismens genomslagskraft.
Fisketuristerna behover ofta bland annat
inkvarteringstjanster under sin resa. Inhemska
fritidsfiskare som betalat fiskevardsavgiften
anvande 2018 i Finland 36 miljoner euro pa
just inkvarteringstjanster. Fritidsfiskarna
spenderade ocksa 60 miljoner euro pa tjanster
inom andra branscher, t.ex. branslen, men
med pengarna som anvandes for inkvarte-
ringstjansterna kan man i detta sammanhang
bast dskadliggora effekterna av just fisketuris-
men. (Pellikka, Pokki, Moilanen 2021.)

Drygt halften av fisketurismféretagens kunder
ar foretagskunder. Foretagen har arligen i
genomsnitt 261 kunder. Ar 2008 var andelen
utlandska kunder cirka en fjardedel, medan
antalet 2018 var i genomsnitt cirka 30 procent.
(Pohja-Mykra m.fl. 2018.) Av de finlandska fiske-
turismfdretagarnas kunder har de viktigaste
utlandska nationaliteterna varit Ryssland,
Tyskland, Holland, Estland, Italien, Frankrike,
Polen och Lettland (Pohja-Mykra m.fl. 2018).
Dessa landers stallning har redan lange varit
densamma, men under de senaste aren har

GENOMFORANDE

NULAGE
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internationella kriser, sdsom coronapandemin
och Rysslands anfallskrig mot Ukraina,
forsvarat fisketurismens verksamhet och
minskat bland annat just de ryska kundernas
betydelse.

Fisketurismens produkt byggs upp enligt varje
kunds behov. Produkten kan innehalla guid-
ning, inkvartering, batuthyrning eller annan
service. Sarskilt for utlanningar ar det viktigt
att det finns en flygplats nara beséksmalet
(Pohja-Mykra m.fl. 2018). Fér vissa kunder ar
fangstsdkerheten och mojligheten att fa stora
fiskar viktig. Det bor ocksa noteras att fiskar-
nas sjalvstandiga turism ar mer omfattande
an for turisterna som anvander guidetjanster.
Viktiga tjanster for sjalvstandiga fiskare ar ett
bra fiskestalle, inkvartering och en bat.

I Irland har man uppskattat att fritidsfisket
sysselsatter totalt 10 000 personer och att de
pengar som fritidsfiskarna anvander med sina
regionala ekonomiska effekter skulle uppga
till hela 755 miljoner euro (Tourism Deve-
lopment International 2013). Irlands image
som fisketurismland ar dock resultatet av ett
langvarigt arbete. Staten har erbjudit resurser
och olika aktorer har tillsammans utfort

Utveckling av

Utveckling av forsaljning
verksamhetsmiljéon

och marknadsféring

malmedvetet varumarkesarbete. Motsvarande
mal efterstravas nu i Finland i och med detta
utvecklingsprogram och i synnerhet det
riksomfattande, I1dngvariga utvecklings-
projektet som ar en av dess atgarder.

Den internationella marknaden for fisketurism
forutspas 6ka i exceptionell takt under de
foljande tio aren: Miljovanlighet ar en vaxande
trend och allt fler resenarer vill tilloringa tid i

GENOMFORANDE NULAGE

naturen. Ett vaxande antal manniskor vill ha
skraddarsydda turistaktiviteter som fokuserar
pa en sak. De kommersiella fiskarna vill

sprida ut sina inkomstkallor och utvidga sin
verksamhet till fiskeguidning. Totalt forutspas
vardet pa marknaden for fisketurism dka med
cirka 12,5 procent per ar och om tio ar globalt
sett uppga till cirka 239,2 miljarder euro,
medan dess varde for narvarande ar cirka 73,7
miljarder euro. (Future Market Insights 2022.)

B -
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Fisketurismen som nyckeltal

Kunder
0o Brénsle
0o 60,7 milj. €
o 26 Inkvartering
(= R 36,4 milj. €
. - Dagligvaror
Privata Foretag 33,5 milj. €
() [»)
<50 % >50 % Fisketillstand
22,3 milj. €
Restaurangtjanster
13,7 milj. €
Resor
; 4.6 milj. €
Inhemska Internationella
Programtjanster
~70 % ~30 % 35 mil. €
Medlemsavgifter
22 milj. €

Ovriga kostnader
9,7 milj. €

Utveckling av
verksamhetsmiljon

Anvandning av pengar fér dem
som betalat fiskevardsavgiften

GENOMFORANDE NULAGE

Foretag

Antal foretag Arsverken

51 935

Total omsattning Omséttning

21 milj. € 42 000 €

och kundantal
261 kunder per
féretag och ar

Turistintakter
kund/féretag

159 €

Regional fordelning av foretag

Antalet foretag i procent
regionalt:

. Mellersta Finland ~32 %
[ Norra Finland ~31%
. Sodra Finland ~22 %
Kusten ~15 %

Utvecklingsprogrammet for fisketurism 2024-2034 < 22>
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